nel mondo a portare il ge-

lato artigianale in Cina.
«Ma il mio sogno resta sempre
quello di aprire un negozio La
Romana negli Stati Uniti - rac-
conta Massimiliano Zucchi —
Andrei 10 stessi ad avviarlo, sa-
rei disposto a restare 1a per un
anno o pit per di vincere la sfi-
dal», Sarebbe la ciliegina sulla
torta, o meglio sul cono. Per-
ché poche altre aziende rimine-
si come la Romana possono
vantare tutti successi e ricono-
scimenti. E’ una storia dolce,
dolcissima quella della gelate-
ria riminese, nata nel 1947, su-
bito dopo la Seconda guerra
mondiale, in un piccolo locale

S ONO STATI tra i primi

Una Romana che sogna
di1 partire per I’ America

Il marchio del gelato riminese nel mondo

La storica gelateria Romana di piazza Ferrari a Rimini (con la nuova insegna ‘vintage’ che
ricorda quella originale), e a sinistra il compianto Vito Zucchi con i figli Massimiliano e lvano

di via Anghera, poi trasferito
in quella che sarebbe diventa-
tala sede storica, in piazza Fer-
rari. Ad aprire la gelateria, in-
sieme ad altri soci, Vito Zuc-
chi. Il nome «Romana» vuole
la tradizione essere quello di
una delle figlie dei soci, «e da
allora — spiega Massimiliano,

che porta avanti I'azienda in-
sieme al fratello Ivano — non &
stato piit cambiatox». A cambia-
re semmai ¢ stata la ‘filosofia’.
Che, soprattutto con i figli di
Vito (scomparso due mesi fa),
Ivano e Massimiliano, ha allar-
gato 1suoi confini ben oltre Ri-
mini. «Fino agli anni *90 - ri-

corda Massimiliano — non ci
eravamo mai posti la doman-
da, La Romana era un mar-
chio riminese, le nostre gelate-
rie funzionavano tanto bene
che aleuni hanno cominciato a
chiederci di aprire una Roma-
nanella propria cittal». Le pri-
me gelaterie in franchising

prendono vita nel 1999, non
rima che Vito Zucchi e 1 suol
1abbiano ‘svelato’ mtti 1 se-
greti del loro gelato. «Mio pa-
dre in questo & stato un pionie-
re: per i gusti, per la qualita
del gelato, per le atirezzature
che ha utilizzato. Per questo
chi sceglie di aprire una gelare-
ria Romana non prende solo
un marchio, ma un vero e pro-
prio bagagim di conoscenza ed
esperienzaly. Oggi le gelaterie
Romana sono 26, e solo tre ap-
partengono alla famxg]la Zuc-
chi. Tutte le altre sono in fran-
chising, sparse in giro per I'Ita-
lia e il mondo: dalla Spagna al-
la Romania, fino alla Cina.
Il gruppo vanta una 50ina di
dipendenti, senza contare gli
addetti dei vari punti in fran-
chising. «I nostri dipendenti
sono quasi tutti giovani, in
maggioranza donne. Le ragaz-
ze hanno una marcia in pil.
Sono piit brave e pil capaci
nel servire i clienti, e molto
spesso hanno pii voglia di la-
vorgre dﬁ ragamd l» Molte nuo-
ve dipendenti de 0 50N0
sr_ra.n[‘:ere «E" un (E-u pgi fatto,
anche se all’inizio non é stato
facile nemmeno per noi: alcu-
ne non parlavano ancora bene
italiano e avevano difficolta.
Ma complessivamente sono
pitl motivate delle italiane».



